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'00 '01 '02 '03 '04 '05 '06 '07 '08 '09 '10 '11 '12 '13 '14 '15 '16 '17
海外進出 ○ ○
海外需要の取込 ○ ○ ○ ○
人材活用 ○ ○ ○ ○ ○
事業連携 ○ ○ ○ ○ ○ ○
事業展開 ○ ○ ○
ネットワーク ○ ○







 （出所）中小企業白書 2000年版から 2017年版に基づき作成．












































































































































































































































































































































































36 港徹雄［1990］, pp.15-17.参照。港徹雄［2012］, pp.349-354.参照。
37 港徹雄［2011］, pp.332-333.参照。





















































































































AMERICAN MARKETING ASSOCIATION（AMA）［2013］,  ’Deﬁ nition of Marketi
ng’.（https://www.ama.org/AboutAMA/Pages/Deﬁ nition-of-Marketing.aspx）．
P. Kotler, D. C. Jain, and S. Maesincee［2002］,  “Marketing Moves : A New Approach 

















































山田眞次郎［2002］, 『ＩＴがもたらす商品開発の質的変革』, クオリティのひろばNo.8,  日
松下：中小企業研究に適用可能なサービスの試論的概念
̶ ̶191
本科学技術連盟 .
吉田敬一［1997］, 『転機に立つ中小企業』，新評論．
吉田敬一［2003］，「経済構造転換と地域経済振興」，『大原社会問題研究所雑誌』, No.540, 
pp.14-27．
吉田敬一［2005］, 「持続可能な社会・経済システムと中小企業」，中小企業家同友会全国協議
会編，『企業環境研究年報』，No.10., pp.13-36.
吉田敬一［2010］, 「グローバル化時代の地域振興と中小企業」，吉田敬一・井内尚樹編著，『地
域振興と中小企業』，pp.1-27., ミネルヴァ書房．
吉田裕之［1992］，「事業定義とマーケティング諸機能の統合―中堅企業６社のマーケティン
グ行動―」，『大阪商業大学論集』，92，pp.141-157.．
和久本芳彦・中野剛治［2004］，「経営戦略としてのライセンス」，東京大学ＣＯＥものづくり
経営研究センター編，『MMRC Discussion Paper』，No.14.，東京大学ものづくり経営研
究センター．
渡辺幸男［1983］, 「下請企業の競争と存立形態」,『三田学会誌』（上）,76（2）,pp.51-68.
渡辺幸男［1997］，『日本機械工業の社会的分業構造』，有斐閣．
渡辺幸男［2010］，「「日本機械工業の社会的分業構造」再論―『中小企業白書』での「メッシュ
化」論と山脈構造型社会的分業構造把握―」，植田浩史・粂野博行・駒形哲哉編著，『日本
中小企業研究の到達点』，pp.319-350.，同友館．
渡辺幸男［2016］，『現代中国産業発展の研究―製造業実態調査から得た発展論理―』，慶應義
塾大学出版会．
山形県立米沢女子短期大学附属生活文化研究所報告 第45号
̶ ̶192
